Unternehmensprasentation

Wer wir sind und wofur wir stehen.
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Meilensteine in der Geschichte der Unternehmung

1952

Grundung Rivella AG durch Robert
Barth in Stafa, ZH & Lancierung
Rivella Rot

1954
Umzug nach Rothrist, AG

1958

Rivella Blau in Holland und ein Jahr
spater in der Schweiz

1964

Passi, spater Passaia genannt

1983/84

Ubernahme Michel Jus de fruits

Rivella Group

1995
Erste PET-Abfillung

1997

Erster Michel-Saft mit funktionalem
Zusatznutzen (Michel Bodyguard)

1999

Rivella Griintee

2000

Ubergabe VR-Prasidium von
Dr. Robert Barth an seinen altesten
Sohn Alexander Barth

2006

Michel Fairtrade — Kooperation mit
Max Havelaar Schweiz

2007

Tod des Firmengrunders
Dr. Robert Barth

2018

Rivella Refresh
(Original mit 40% weniger Zucker)

2019
Ubernahme FOCUSWATER

2024

Lancierung Rivella Gelb
(vegan, ohne Milchbestandteile)
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Organisation - Geschaftsleitung
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Erland Brugger Silvan Brauen
Co-Geschéftsleiter Co-Geschéftsleiter

Sara Jermann Angelika Leemann Axel Kuhn Martina Pfeiffer Christoph Messerli Markus Krienbuhl
Co-Leiterin Marketing Co-Leiterin Marketing Verkauf Supply Chain Finanzen / IT People & Culture

Rivella Group
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Mission & Vision

Wir sind das erfolgreichste und beliebteste Getrankeunternehmen der Schweiz.

Wir erfrischen und bewegen mit Lieblingsgetranken.
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Kennzahlen Rivella Gruppe 2023

138 Mio
98 M|O CHF Nettoerlos

Liter

67 M|O insgesamt 31 M|O
Liter in der Liter
Schweiz im Ausland

16

Lernende

Mitarbeitende

im Einsatz

Rivella Group / 5

8 Mio

Sachinvestitionen
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Neuheiten

Unser Sortiment passt sich den
Konsumentenbedirfnissen nach leichten f :
und naturlichen Produkten an. B (

Die neusten Entwicklungen aus dem
Hause Rivella:

FOCUSWATER Reload
Rivella Gelb

RELOAD KICK Y PUSH
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FOCSWATER Push & Calm
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FOCUSWATER Reload E =

Markteinfihrung im Juni 2024

» Reload your batteries — nach anstrengender
korperlicher oder geistiger Aktivitat

= Erfrischender Geschmack von Zitrone und Limette

= Wertvolle Portion Vitamine B12 und Magnesium

S LA
RELOAD
VITAMIN B12 & MAGNESIUM

reload your batteries
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Rivella Gelb

Markteinfihrung Marz 2024

Das macht Rivella Gelb besonders:

= erfrischend leichter Rivella Geschmack

voll vegan, also ganz ohni Milchzilgs

40 % weniger Zucker als Rivella Rot

keine Farb- und Konservierungsstoffe

hergestellt in der Schweiz

Rivella Group
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FOCUSWATER Kick

Markteinfihrung Frihling 2023

» Geschmack von Apfel und Pfirsich

» Eine Flasche FOCUSWATER Kick enthalt 90
Milligramm nattrliches Koffein.

= Die Vitamine B5, B6, C und Magnesium tragen zur
Verringerung von Mudigkeit und Ermudung bei.

KICK

VITAMINS B6 & C, MAGNESIUM

HIGH CAFFEINE
" R N
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FOCUSWATER Push & Calm ras |

Markteinfihrung Frihling 2022

= FOCUSWATER Push mit
Orange- & Zitronengras-Geschmack

= FOCUSWATER Calm mit
Rhabarber- & Himbeer-Geschmack

= Beide Produkte enthalten keinen Zucker,
keine Sutssungsmittel

= nur 1kcal/100ml

J PUSH W “ CALM
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FOCUSWATER - omm s

FOCUSWATER ist die fuhrende Schweizer
Getrankemarke im Bereich der Vitaminwasser.

Sie gehort seit 2019 zur Rivella-Unternehmensgruppe.

Die innovativen Getranke treffen relevante Bedirfnisse
der heutigen Konsumenten bezuglich Geschmacks und
Funktionalitat. Sie sind reich an Vitaminen, kalorienarm,
ohne kinstliche Siss- oder Zusatzstoffe.

Alle Varietaten haben nur 16 kcal pro 100 ml, Push &
Calm sogar nur 1 kcal pro 100ml.

LR
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Unserer Produkte

Auswahl aus unserer Produktepalette in der Schweiz
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Rivella ist einzigartig

Der Geschmack von Rivella ist einzigartig und nicht Rivella Rot wird seit 1952 nach unverandertem
austauschbar wie z.B. Citro, Orange oder Cola. Geheimrezept hergestellt.

Frucht- un. Krauterausziige

. Wasser
-_ elte == 3= L(+)-Milchséure —
IWEISSE Kohlensaure
Zucker/Stssungsmittel
Milch Milchserum
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Milchserum
Milch, der Fette und Eiweisse
entzogen wurden

So kommt
Rivella in
die Flasche

Rivella Group
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Facts zu Rivella

Starkstes Schweizer Erfrischungsgetrank, Nr. 2 im Markt
93 von 100 Personen in der Schweiz kennen Rivella

Pro Tag wird 1 Million Mal ein Getrank aus unserem
Sortiment getrunken

Rivella zahlt zu den 10 starksten Schweizer
Konsumenten-Marken*

Rivella gehort zu den Top-10-Unternehmungen mit der
hochsten Reputation in der Schweiz**

Rivella gehort offiziell zum kulinarischen Erbe der Schweiz

Die Milch von 3’000 Schweizer Kuhen fliesst taglich in die
Rivella-Produktion

Rivella Group /15

*  Brand Asset Valuator 2022
** GfK Business Reflector 2024
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Live Marketing

Die Schweizer Bevilkerung zu mehr Bewegung und
einem erfrischenden, aktiven Lebensstil zu motivieren,
ist uns besonders wichtig.

Rivella ist in den Sommermonaten an diversen
Festivals vertreten und bringt Farbe in die
Festivalsaison. Ganz nach dem Motto «Mach’s
Farbig.» mochten wir die Festivalzeit mit
erfrischenden Drinks und frohlichen Momenten
unvergesslich machen.

Im Winter sind wir an verschiedenen Events wie am
[lluminarium in Zurich, am Weltcup in Adelboden oder
in unseren Partnerskigebieten Arosa-Lenzerheide,
Adelboden-Lenk, Flumserberg oder Nendaz aktiv.

Rivella Group
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Michel Leader-Produkte
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Orange Premium Sunshine Bodyguard Orange Passion
- » ohne Zuckerzusatz = Orange, Apfel, Mango Banane = Orange, Pfirsich, Passionsfrucht = QOrange, Passionsfrucht -
» ohne Konservierungsstoffe * mit Sonnenvitamin D = mitVitamin A, Cund E = ohne Konservierungsstoffe
» ohne Konservierungsstoffe = ohne Konservierungsstoffe

Rivella Group

0 & Mkt




a

Verkauf Schweiz

Proaktiver und kompetenter Getrankeprofi Verkaufsteam

= Wir wachsen mit unseren Kunden nachhaltig und » Rund 50 Mitarbeiter im Key Account Management,
bearbeiten den Markt zukunftsgerichtet. Wir Aussendienst und Innendienst
verhandeln nach dem Prinzip von Leistung und = Spezialisierung in Retail, Gastronomie und Grosshandel

Gegenleistung. Wir sind ein dynamischer Partner

mit konstruktiven Losungen. Aufgaben

» Erarbeiten von Kundenstrategien & Geschéaftsplanen

Umsetzen von optimalen Sortimenten und Platzierungen

= Unser Kundenportfolio reicht von kleinen Sicherstellen der Distribution = v.a. gekuhlt!
unabhangigen Betrieben (z.B. Backerei) bis zu Umsetzen von Verkaufsforderungsmassnahmen
grossen filialisierten Ketten (z.B. Coop). z.B. Aktionen, Promotionen

Wahrung der Aktions- und Konditionspolitik

Kunden

m MIGROS l i" :!‘ m plsror % TRANSGOURMET ﬁ@;’-ﬂﬁn“ SVGI’OUD

L
SwissDrink FELDS_CHlﬁSECHEN

Rivella Group
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Rivella im Ausland

Markenprasenz in folgenden Markten:

A

Holland Luxemburg

\
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Holland

= Rivella seit 1956 in Holland erhaltlich

= 1958 Lancierung Rivella Light in Holland
(1 Jahr vor Rivella Blau in der Schweiz)

= Einziger Markt, wo Rivella vor Ort abgefillt
wird: Konzentrat aus der Schweiz,
Lizenzpartner Vrumona (Royal Unibrew)

= \WWachstum von uber 40% in den letzten
10 Jahren

Rivella Group
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Qualitat und Produktsicherheit sind uns Verpflichtung

Abfiullung

= Moderne kaltaseptische Abfullanlagen fur PET.
Leistung bis max. 25’000 Flaschen / Stunde

» Glasabfullung bis 24’000 Flaschen / Stunde

Labor
jahrlich 20°000 mikrobiologische und 8’000 chemisch,

physikalische Proben
Logistik
= 10’000 Palettenplatze / 8 LKW-Verladerampen

Zertifizierungen
= |SO 9001:2022

- = FSSC 22000
Food Safety System — Schwreizerische Vereinigung
Certification 22000 — ;ﬁf ?ua]if(ilé:s;md Management-
e YSLeine

Rivella Group /21



Nachhaltigkeit

Engagiert. Fiir Morgen.

Ressourcenverbrauch Nachhaltige Naturliche und Soziales und
- & Klimaschutz Beschaffung leichte Produkte Gesellschaft

Rivella Group
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Ressourcenverbrauch & Klimaschutz

Engagiert. Fiir Morgen.

Unser Ziel: C02-Fussabruck bis 2030 halbieren und bis 2050
Netto-Null-Ziel erreichen

» Reduktion Stromverbrauch durch neue Anlagen
» Eigene Photovoltaikanlage

= Umstellung Fuhrpark auf alternative Energien:
- Aussendienst fahrt Elektro-Autos
- Wasserstoff LKW

= Strategische Sortimentsentwicklung
(Produkte mit tiefem CO2 — Fussabdruck

» Verpackungen: Reduktion & Erh6hung Rezyklatanteil

= Mitglied der Schweiz. Recycling-Organisationen fir PET, Alu, Glas
& Kunststoff (PRS, IGORA, Vetrorecycling, RecyPac)

Rivella Group




Naturliche und leichte Produkte

Engagiert. Fiir Morgen.

= In den kommenden Jahren wollen wir den
Zuckergehalt in unseren Getranken weiter senken.
Wir verzichten auf kiinstliche Zusatzstoffe wie
Farbstoffe, Aromen, Stabilisatoren,
Konservierungsmittel und suchen wo mdglich
Alternativen zu kinstlichen Stssungsmitteln.

= Am 14. Februar 2023 haben wir die Erklarung von
Mailand unterzeichnet und uns verpflichtet den
Zuckergehalt bis Ende 2024 um 10% zu reduzieren.

= Bei der Vermarktung unserer Produkte fordern wir
den verantwortungsvollen Konsum und vermeiden
die Ansprache sensibler Konsumentengruppen
(Kinder unter 13 Jahren).

Rivella Group




Nachhaltige Beschaffung

Engagiert. Fiir Morgen.

= 97% unserer Rohstoffe beziehen wir von Schweizer
Lieferanten. Wir wahlen unsere Lieferanten und
Dienstleister sorgfaltig aus und beziehen wenn
sinnvoll aus der Schweiz.

= \Wir wollen den Anteil an BIO-zertifizierten
Rohstoffen weiter ausbauen.

= VVon den Lieferanten lassen wir die Einhaltung der
BSCI-Standards und geltenden Umweltstandards
bestatigen.

Rivella Group
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Soziales & Gesellschaft

= Wir sind uns unserer Verantwortung gegenuber den
Mitarbeitenden und der Gesellschaft bewusst.

= Rivella gehort zu den besten Arbeitgebern der Schweiz.

= Wir leben eine Vertrauenskultur und fordern unsere
Mitarbeitenden gezielt.

» Die Rivella AG hat das SGS "Fair-ON-Pay+" Zertifikat
erhalten. Dieses bestatigt die Einhaltung der betrieblichen
Lohngleichheit zwischen Frauen und Manner nach den
Vorgaben des Gleichstellungsgesetzes.

= Zur Verbesserung der Work-Life Balance unserer

- Mitarbeitenden fordern wir auf allen Stufen, inkl.

Flhrungspositionen, Teilzeitarbeit und Jobsharing.

» Rivella gilt als wichtiger Supporter des Schweizer Sports.

Rivella Group




Verantwortungsvolles Handeln

Dies z.B. in Form eines gemeinnutzigen Arbeitstages
dem «Rivella packt an Tag».

2019 wurde am «Rivella packt an Tag» der Rivella
Erlebnisweg im Rothrister Wald erstellt.

= Rivella leistet einen Beitrag an das Gemeinwohl. ?
Ay

..-‘
-

%

» Rivella gehort der Interessengemeinschaft Swiss
Pledge an und unterstreicht damit ihr
verantwortungsvolles Werbeverhalten gegenuber
Kindern unter 13 Jahren.

» Rivella geht auf den Konsumentenwunsch nach
nattrlich leichten Getranken ein und hat z.B. Rivella
Gelb mit 40% weniger Kalorien entwickelt und
FOCUSWATER Push & Calm ohne Zucker und
Sussungsmittel.

Rivella Group




Unsere Mitarbeltenden

Wertschatzung, Fairness und Respekt
zeichnen unsere Unternehmenskultur aus.

= Rivella beschéaftigt 231 Mitarbeitende.

» 16 junge Persdnlichkeiten werden in 6
verschiedenen Berufsfeldern ausgebildet
(KV, Informatik, Lebensmittel-technologie,
Logistik, Anlagenfiihrung, Automatik).

= Mit unserem Traineeprogramm bieten wir
talentierten Hochschulabsolvent:innen einen
praxisnahen Berufseinstieg.

Rivella Group
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Erfrischt und bewegt.
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